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1. ｷﾘﾝﾋﾞｰﾙ社 
・ ﾋﾞｰﾙ類は、上中旬に低温であった影響や昨年のうるう年効果の反動が見られ、全ｶﾃｺﾞﾘｰでﾏｲﾅｽ

となった。 
・ ﾋﾞｰﾙは、昨年実施したｷｬﾝﾍﾟｰﾝの裏返しなどによりﾏｲﾅｽとなった。3 月は「一番搾り」ﾌﾞﾗﾝﾄﾞか

ら「若葉香るﾎｯﾌﾟ」の発売、ｸﾗﾌﾄﾋﾞｰﾙﾌﾞﾗﾝﾄﾞ「ｸﾞﾗﾝﾄﾞｷﾘﾝ」のﾘﾆｭｰｱﾙや、「ﾌﾞﾙｯｸﾘﾝ・ﾌﾞﾙﾜﾘｰ」
ﾌﾞﾗﾝﾄﾞの国内製造による缶容器発売などを予定、ﾋﾞｰﾙｶﾃｺﾞﾘｰ再活性化に向けた様々な施策を展
開していく。 

・ 発泡酒はﾏｲﾅｽとなったが、市場を上回って着地した模様。「淡麗ﾌﾟﾗﾁﾅﾀﾞﾌﾞﾙ」が+5.9%と引き続
き好調に推移し、13か月連続のﾌﾟﾗｽを達成した。 

・ 新ｼﾞｬﾝﾙはﾏｲﾅｽとなったが、主力の「のどごし」ﾌﾞﾗﾝﾄﾞの店頭活動強化に加え、限定商品「のど
ごし 春の喝采」の発売やｷｬﾝﾍﾟｰﾝ投入により、下旬に大幅回復した。 

 
ｶﾃｺﾞﾘｰ 前年比 

ﾋﾞｰﾙ類計 93% 
ﾋﾞｰﾙ計 90% 
発泡酒計 96% 
新ｼﾞｬﾝﾙ計 95% 

RTD 計 103% 
 

2. ﾒﾙｼｬﾝ社  
・ ﾜｲﾝは、国内製造ﾜｲﾝが-7%、輸入ﾜｲﾝが+6%と伸長し、ﾜｲﾝ合計で-1%となった。 
・ ﾌﾗｯｸﾞｼｯﾌﾟﾌﾞﾗﾝﾄﾞ「ｼｬﾄｰ･ﾒﾙｼｬﾝ」は、+15%と好調に推移。 
・ 「おいしい無添加」は、店頭にてﾘﾆｭｰｱﾙによる味覚訴求を実施したことが奏功し、ﾌﾟﾗｽ着地と

なった。 
・ ﾁﾘ中高価格帯「ｶｯｼｪﾛ･ﾃﾞﾙ･ﾃﾞｨｱﾌﾞﾛ」は+2%と、堅調に推移した。 
・ 2 月 14 日に発売した新商品「ﾜｰﾙﾄﾞｾﾚｸｼｮﾝ」は、年間目標の 2 割を達成し、輸入ﾜｲﾝ+6%に貢献

した。 
 

ｶﾃｺﾞﾘｰ  前年比 

ﾜｲﾝ合計 99% 
国内製造ﾜｲﾝ計 93% 
輸入ﾜｲﾝ計 106% 

  
 

3.ｷﾘﾝﾋﾞﾊﾞﾚｯｼﾞ社 
・ 清涼飲料計は、+4%となり市場の-1%を上回った。 

・ 生茶ﾌﾞﾗﾝﾄﾞは市場への浸透が進み全ﾁｬﾈﾙで好調。+57%で着地した。 

・ 午後の紅茶ﾌﾞﾗﾝﾄﾞはﾎｯﾄ商品の好調と、ｸﾞﾘｺ社とのｺﾗﾎﾞﾚｰｼｮﾝ商品「午後の紅茶 いちごﾃｨｰ」な

どが寄与し、+4%で着地した。 

 

ｶﾃｺﾞﾘｰ 前年比 
清涼飲料合計 104% 
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